EL RETO DE LOS NEGOCIOS INTERNACIONALES
Los negocios internacionales son el estudio de las transacciones que tienen lugar en el extranjero para satisfacer las necesidades de los individuos y organizaciones. Estas actividades económicas son operaciones comerciales, como el caso de exportar o importar bienes, ya la inversión directa de fondos de compañías internacionales. 

1. - COMERCIO MUNDIAL: BREVE PANORAMA 

Las empresas internacionales llevan a cabo la mayor parte del comercio mundial. Esta actividad la realizan en varias formas. Una es el comercio internacional, por ejemplo las importaciones y las exportaciones, Otra es la inversión directa en el extranjero. Una tercera son las licencias (concesiones), las empresas conjuntas y otras modalidades de inversión directa.

2. - COMO AFRONTAR EL RETO DE LOS NEGOCIOS INTERNACIONALES 

¿Qué deben hacer los países si quieren tener sólidas posiciones de inversión y comercio internacional? 

Hay tres áreas que pueden destacar: 

Primero, han de mantener la competitividad económica 

Segundo, deben influir en las regulaciones comerciales para que el resto de las naciones abran sus fronteras y bienes y servicios al exterior y estar dispuestos a comprar y vender en el comercio mundial. 

Tercero, deben desarrollar una orientación global que les permita operar como empresas multinacionales, no como simples compañía locales que llevan a cabo negocios en el exterior. 

 

3. - LA NECESIDAD DE PROFESIONALES ESPECIALIZADOS 

Esto que acaban Uds. de leer, anteriormente, solo es una parte de la necesidad de especialización de las empresas, la otra parte es el recurso humano, profesionistas como ustedes que se preparan o ya están trabajando dentro del comercio internacional a través de varias actividades. Nuestros cursos esta orientado a desarrollar los conocimientos y habilidades en el estudiante de negocios internacionales, para que puedan planear y administrar las operaciones internacionales de las empresas. Primero, analizando los mercados extranjeros, ver sus conveniencias y desventajas, alejándose de los peligros y riesgos y segundo, estableciendo las estrategias adecuadas para convertir la empresa en una entidad global. Esta es el motivo, por el cual el último modulo, se dedica exclusivamente para la planeación de las globalización de las empresas.

4. - EL ESTUDIO DE LOS NEGOCIOS INTERNACIONALES. 

En los últimos años el ambiente del comercio internacional ha cambiado de manera radical. En la presente sección examinaremos algunos de los cambios más importantes que se han producido y luego describiremos el modelo con que expondremos los temas.

De una perspectiva general a una perspectiva estratégica. 

Los negocios internacionales son un área que comenzó a desarrollarse en la década de 1950 En esa época no había muchas empresas multinacionales y la mayor parte de ellas eran estadounidenses. La Segunda Guerra Mundial había terminado hacía menos de diez años y muchas naciones, entre ellas Japón y los países de la Comunidad Europea, se preocupaban más por la reconstrucción que por invertir en el extranjero. Los primeros libros de texto eran escritos por profesores estadounidenses y ofrecían un enfoque general descriptivo de la disciplina. Había pocos estudios de investigación internacional de donde obtener información confiable. Las empresas que se usaban como ejemplo en el aula eran aquellas con divisiones internacionales y no verdaderas empresas internacionales. Los que impartían esta materia eran profesores que provenían de disciplinas como economía o administración general y que adoptaban un enfoque interdisciplinario para cumplir con las necesidades del curso. (En la tabla 2-1 se incluyen otras comparaciones). 

Durante las décadas de 1970 y 1980, los negocios internacionales cambiaron de manera drástica. El crecimiento económico de los países de la Comunidad Europea y del Japón, aunado a los grandes progresos logrados por varias naciones recién industrializadas, hizo que la atención se centrara en este campo. Los profesores empezaron a orientarse más 

Tabla 2-1 Diferencias comparativas en el estudio de los negocios internacionales, 1950 - 1990 
  

	Tema
	1950-1969
	1970-1989
	Década de 1990

	Centro de Interés
	Información general
	Areas funcionales de desarrollo
	Orientación hacia la estrategia

	Enfoque del estudio de los negocios internacionales
	Descriptivo
	Analítico
	Integrador

	Método de explicación
	Muy histórico
	Funcional
	Multidisciplinario

	Orientación hacia la Investigación
	Interdisciplinario
	Métodos cuantitativos de investigación y viajes al extranjero
	Métodos de Investigación, viajen al extranjero y asignación en otros países

	Punto de vista orientado hacia las empresas
	Empresas Estadounidenses
	Empresas globales
	Empresas multinacionales

	Países que se estudian
	Industrializados
	Industrializados, recién industrializados y subdesarrollados
	Industrializados, recién industrializados y subdesarrollados

	Número de revistas
	Algunas
	Muchas
	Cada día más

	Investigación conjunta
	Moderada
	Mucho más
	Cada día más


A la investigación y aumentó considerablemente el número de instituciones de Postgrado que ofrecían al menos una especialidad en negocios internacionales. Empezaron a aparecer artículos y libros escritos por profesores canadienses, europeos y Asiáticos, y mejoró mucho el nivel de investigaciones efectuadas por los estadounidenses. La economía y las finanzas internacionales se convirtieron en centro de atención mundial. 

 
  

